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Introduccion - Turismo 2.0, YouTube y Marketing con Videos
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El Marketing Basado En Interrupcion, Ya No Es Eficaz
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Reasons that US Online Video Viewers Watch Less Tu~
Compared with a Year Ago, July 2007 (% of
respondents)

I do not have enough time

my schedule has changed
42%

I tend to go to the Internet more

35%
There s nothing good on television
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La Diferencia Entre YouTube Y Los Medios De Comunicacion
Tradicionales
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F YouTube es un sistema que esta basado en conversaciéon y
comunicacion interactiva, no como un "Broadcasting"; este término en
inglés se corresponde con el término "radiodifusion” en espaiol y
hace referencia a la distribucion de audio y/o senales de video que
transmiten los programas a una audiencia. Respecto a Youtube, no
hay que pensar que es una emisora de television, sino una pagina Web
2.0, donde se ofrece la oportunidad de participacion y de dialogo a los

usuarios.
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2. Los videos mas exitosos en YouTube, estan hechos por personas
reales, que no aparentan ser estrellas e incluso se trata de videos
"domésticos" no profesionales. Por eso hay que procurar mostrar
gente real; normal y corriente en los videos.
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? YouTube forma una comunidad muy fuerte y tenemos que respetarla y
actuar segun las reglas de esa comunidad- sociedad. En YouTube es
un hecho muy normal emitir buenos comentarios sobre los videos de
tu competencia y colaborar con ellos, esto sucede asi, porque en un
entorno Web 2.0, la comunidad es muy importante y hay que pensar en
el éxito colectivo.
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4. La gran mayoria de usuarios de YouTube lo consideran como una
alternativa a la television, no como una extension de la Television.
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Como Usar YouTuhe Para Promocionar Y Fomentar La Marca De Su
Empresa
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Seleccionar el sector de mercado
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Proporcionar informacion valiosa para ese sector

13



1 " "
+ ; $
- 1 :
x> 1 w n 7
: 7 < $
( ( $ " 7
!
7 SR 7%
" <& "
7
8 " 7
/ 1 1 $
/ "
$

3. Tener un "call to action” al final del video; es decir una llamada a la
accion
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Importancia de YouTube en SEOQ y El Posicionamiento En Google
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Mr Camino - Introduction
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3. Un Video Promocionando un destino turistico - "100% Pure New Zealand"
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La Viision De Futuro Para El Marketing Turistico Con Videos
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Impulsar y animar a los turistas para que realicen sus propios videos,
relacionados con destinos turisticos o incluso expresando su opinion sobre
los hoteles en los que se han alojado.
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Crear un videoblog para poder estar en contacto permanente con sus clientes.
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Enlaces Recomendables Sobre el Turismo 2.0:
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